Scenariusz zajeé¢ z przedmiotu plastyka z wykorzystaniem technologii
informacyjno-komunikacyjnych w Kklasie I liceum .

Temat: Nowe media w sztuce.

Cele lekcji:

I.  Opanowanie zagadnien z zakresu jezyka i funkcji plastyki;
II. Podejmowanie dziatan tworczych, w ktoérych wykorzystane s3g wiadomosci dotyczace
formy i struktury dzieta. Uczen:

a) wykazuje si¢ znajomoscig dziedzin sztuk plastycznych: malarstwa, rzezby, grafiki,
architektury (tacznie z architekturg wnetrz), rysunku, scenografii, sztuki uzytkowej
dawnej i wspolczesnej (w tym rzemiosta artystycznego);

b) rozumie funkcje tych dziedzin i charakteryzuje ich jezyk;

¢) rozrdznia sposoby i style wypowiedzi w obrebie dyscyplin;

d) zna wspoélczesne formy wypowiedzi artystycznej, wymykajace si¢ tradycyjnym
klasyfikacjom, jak: happening, performance, asamblaz; sztuka nowych mediow;

e) charakteryzuje i rozrdznia sposoby uzyskania iluzji przestrzeni w kompozycjach
ptaskich; rozpoznaje rodzaje perspektyw (w tym m.in.: rzgdowa, kulisowa,
aksonometryczna, barwna, powietrzna, zbiezna);

f) w rysunku rozpoznaje studium z natury, karykature, komiks, rozumie, czym jest
w sztuce abstrakcja i fantastyka; podejmuje dziatania z wyobrazni i z natury
w zakresie utrwalania i $wiadomosci gatunkow i1 tematow w sztuce;

g) zna poj¢cie mass medidow, wymienia rozne formy medidwa. zaobserwowane w zyciu
codziennym;

h) Charakteryzuje specytfike mediow telewizyjnych;

Czas realizacji: 2 godzina
Metody pracy:
e podajaca ( wyktad informacyjny)
e problemowa, praktyczna
e cksponujaca (pokaz materiatow wizualnych)

Formy pracy:

e indywidualna,
e zbiorowa

Srodki dydaktyczne (w tym zasoby multimedialne:
e czasopisma, gazety, foldery reklamowe, zestaw ilustracji ukazujacy cechy
charakterystyczne dla rozwoju nowych mediow (komercjalizacja, moda, wptyw
kultury masowej, dominacja rozrywki, wptyw nowego srodowiska medialnego

Przebieg lekcji:

1. CzynnoSci organizacyjne (powitanie, sprawdzenie obecnosci, zapisanie tematu lekcji).



2.

3.

Nauczyciel zadaje uczniom pytanie: co to sg mass media? Podczas burzy uczniowie
zapisujg propozycje na tablicy

Nauczyciel przedstawia krotkg histori¢ mediow, wskazuje na ich znaczenie jako
elementu kultury masowej. Wprowadza pojecie mediow.

Wraz z uptywem czasu i rozwojem technologicznym, sztuki plastyczne wzbogacity si¢
o nowe media — $wieze §rodki wyrazu artystycznego. Pojawily si¢ migdzy innymi
takie dziedziny, jak: wideo-art, animacja komputerowa, 3D mapping, instalacja
artystyczna, performans, o ktorych dowiesz si¢ w dalszej czgsci tego e-materiatu. Nie
zastgpily one dawnych, tradycyjnych dziedzin sztuk plastycznych, ale wzbogacity je.
Dlatego wszystkie dziedziny tworczos$ci artystycznej, ktore odbierane sg poprzez
wzrok, zaro6wno tradycyjne, jak i nowe, nazywamy sztukami wizualnymi.

ArtyS$ci czesto tacza rozne dziedziny sztuki, tworzac sztuke multimedialng. Termin
multimedia pochodzi od stow multus (liczne) i medius (posrednik). Sztuka
multimedialna stuzy zatem przekazywaniu pewnej idei artystycznej za pomocg wielu
,»posrednikdw”, ktorymi sg rdzne dziedziny artystyczne.

Poczatkow sztuki multimedialnej mozemy doszukaé si¢ w 1876 roku, kiedy niemiecki
kompozytor, Ryszard Wagner, stworzyt czteroczgsciowy dramat muzyczny ,,PierScien
Nibelunga”. Byto to pierwsze w historii potaczenie w jednej pracy wielu medidéw,
ktére dziataty jednoczesnie na r6zne zmysty odbiorcy. Autor opracowat wszystkie
elementy dramatu: tekst, muzyke instrumentalng, wokal, choreografig, scenografie,
o$wietlenie oraz przestrzen wnetrza opery. Kazdy z tych elementow to bodziec, ktory
miat dziata¢ na inny zmyst odbiorcy. Wszystkie elementy miaty si¢ uzupetniac

i wzmacnia¢, tak by widz przezywat dzieto wszystkimi zmystami, calym sobg
(Zrédto: Nowe media. Sztuka multimedialna. - Zintegrowana Platforma Edukacyina

(zpe.gov.pl)).

Przebieg lekcji:

1.

N

Nauczyciel prezentuje klasie: tradycyjng gazet¢ w formie papierowej, wyswietla
przyktad dowolnej e-prasy (https://www.e-kiosk.pl/), wlacza fragment audycji
radiowej (https://youtu.be/DNgNcwGRQ_I), talk show
(https://youtu.be/ny0Jx9YVBAY), pokazuje reklam¢ w formie plakatu lub gazetki
(https://zpe.gov.pl/a/forma-i-przekaz---plakat-jako-forma-reklamy/DX51aUbGI) oraz
wyswietla reklame telewizyjna, nastgpnie prezentuje fragment audycji radiowej na
temat mediéw — radia (https://youtu.be/I33N8kTwGZE) Uczniowie w kartach pracy
wpisujg zalety oraz wady zaprezentowanych mediow.

Nauczyciel rozdaje uczniom karty pracy ( karta pracy jako zatacznik do lekcji)

Po wykonaniu zdania chetni uczniowie odczytuja wyniki swoich prac. Jako wnioski
uczniowie podajg wyparcie tradycyjnych mediow poprzez coraz to nowsze
rozwigzania techniki

Po wykonaniu zdania chetni uczniowie odczytujga wyniki swoich prac. Jako wnioski
uczniowie podaja wyparcie tradycyjnych medidw poprzez coraz to nowsze
rozwigzania techniki.

Nauczyciel wprowadza pojecie nowych mediow. Wymienia cechy nowych mediow:
interaktywnosci, hipertekstowos¢, intermedialnos¢, digitalnos¢. Informuje uczniow o
ich znaczeniu jako swoistego jezyka wypowiedzi artystycznej (video-art., grafika
cyfrowa, video-malarstwo, videoinstalacje, projekcje. Wskazuje tez Internet jako
medium informacji 1 komunikacji tworzenia i odbieraniu informacji. Uczniowie
wymieniajg formy przekazywania informacji za pomocg Internetu (strona www, e-



https://zpe.gov.pl/a/nowe-media-sztuka-multimedialna/Dwz1UyfxN
https://zpe.gov.pl/a/nowe-media-sztuka-multimedialna/Dwz1UyfxN
https://youtu.be/ny0Jx9YVBAY
https://zpe.gov.pl/a/forma-i-przekaz---plakat-jako-forma-reklamy/DX5laUbGI
https://youtu.be/I33N8kTwGZE

mail, forum, post w serwisie spotecznosciowym, blog, booksprint itp.). Prezentuje
film ze strony: https://youtu.be/CvV50t rY M oraz https://youtu.be/8NoxchlYrvc

. Nauczyciel wyswietla zestaw ilustracji, ukazujacy wptyw na rozwdj nowych
mediow: przyktad tandetnej mody, kiczu (https://youtu.be/WfHiBx8z9KY )(
https://youtu.be/s-K9pzQOGz8), naczynia z obrazami Gustawa Klimta, wykorzystanie
medidow jako przekazu uzycia programéw komputerowych w praktyce
(https://youtu.be/ 3427ZYTSwLU), rzezby Jefa Koonsa — sztuka czy antysztuka
(https://youtu.be/08nzAVKkOmw)

. Na podstawie wyswietlanych obrazow uczniowie wymieniaja cechy komercjalizacji
(moda, kultura masowa, dominacja rozrywki, wplyw nowego srodowiska medialnego)
Zadanie domowe:

nauczyciel dzieli klase na zespoty 4 osobowe, ktorych zadaniem jest przygotowanie
spotu reklamowego.

Zalacznik nr 1:

Karta pracy
Rodzaje mediow Cechy przekazu
Wady Zalety
Gazeta
e-prasa

audycja radiowa

Talk show

Reklama w formie plakatu

Reklamaw TV

Opracowata: Dorota Poptawska
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